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Ж. А. Кононенко, канд. екон. наук, завідувач кафедри еконо-

мічної кібернетики, бізнес-економіки та інформаційних 

систем – науковий керівник 

Полтавський університет економіки і торгівлі 

Культурна глобалізація є складним та багатогранним проце-
сом, який зумовлений розвитком технологій, транспорту та 
зв’язку, що дозволяє різним культурами та націям взаємодіяти 
на глобальному рівні. Вона охоплює не тільки економічну та 
політичну інтеграцію, але й взаємопроникнення культур, що 
призводить до обміну ідеями, традиціями та цінностями. Глоба-
лізація дозволяє культурам виходити за межі національних 
кордонів, створюючи спільний простір для взаєморозуміння та 
співпраці між різними народами 1. Завдяки цьому, представ-
ники різних культур можуть дізнатися більше про інші нації, 
їхнє мистецтво, музику, літературу та традиції. 

Також глобалізація сприяє розвитку нових медіаформ і тех-
нологій, які дозволяють людям отримувати інформацію та 
досвід, які раніше були недоступні. Віртуальні музеї, онлайн-
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галереї, доступ до бібліотек через Інтернет дозволяють людям з 
будь-якої точки світу ознайомитися з великими культурними 
надбаннями, що раніше можна було побачити лише в певних 
географічних регіонах 3. Це дозволяє культурним продуктам, 
таким як музика, фільми, література, розширювати свою аудито-
рію і стати більш доступними для глобального споживача. 

Проте глобалізація має й негативний вплив на місцеві куль-
тури. Зокрема, глобальні тренди та стандарти часто зумовлюють 
витіснення традиційних культурних практик, стилів життя та 
звичаїв. Класичним прикладом є зміни у моді, коли традиційний 
одяг, характерний для певної нації, поступається місцем спор-
тивному чи бізнесовому стилю, створеному за міжнародними 
стандартами 2, 4. В Україні, наприклад, національні елементи 
вишивки та мережива все частіше використовуються у високій 
моді, але вони поступово втрачають популярність у повсякден-
ному житті, де все більше популярності набувають глобальні 
стилі. 

Це явище також має значний вплив на економіку, зокрема на 
розвиток малого та середнього бізнесу. Сучасні технології 
сприяють трансформації економічних процесів, спрощуючи 
вихід підприємств на міжнародні ринки та підвищуючи їхню 
конкурентоспроможність. Використання цифрових технологій 
сприяє ефективнішому розподілу ресурсів, зниженню транзак-
ційних витрат і покращенню доступу до інформації, що є клю-
човими чинниками економічного зростання. 

Діджиталізація економіки також впливає на структуру рин-
ків, змінюючи традиційні бізнес-моделі та сприяючи глобалі-
зації торгівлі. Наприклад, онлайн-платформи дають змогу ма-
лим підприємствам конкурувати на рівних умовах із великими 
корпораціями, що веде до більшої економічної диверсифікації та 
інноваційного розвитку. У різних регіонах економічні умови та 
регуляторне середовище можуть відрізнятися, що вимагає адап-
тації бізнес-стратегій відповідно до місцевих економічних 
реалій 1. 

Крім того, цифровізація створює величезні обсяги даних, які 
використовуються для аналізу економічних тенденцій, прогно-
зування попиту та оптимізації виробничих процесів. Це дає змо-
гу підприємствам більш ефективно використовувати свої ресур-
си та приймати обґрунтовані рішення, що сприяє загальному 
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економічному розвитку. Важливу роль у цьому відіграють такі 
механізми, як автоматизовані системи управління, алгоритміч-
ний аналіз ринків і штучний інтелект, які дозволяють підпри-
ємствам підвищувати продуктивність та мінімізувати ризики. 

При цьому глобалізація вимагає від брендів підтримки єдино-
го іміджу на всіх ринках, що може бути складним завданням, 
оскільки різні культури можуть сприймати одні й ті ж меседжі 
по-різному. Бренди повинні балансувати між глобальними стан-
дартами і локальними особливостями, враховуючи місцеві тра-
диції, звичаї та смаки споживачів. Це також стосується і візуаль-
ної ідентичності бренду, де важливо забезпечити її послідов-
ність на всіх етапах комунікації 4. 

Завдяки глобалізації малий і середній бізнес мають можли-
вість виходити на нові ринки, але для цього вони повинні орієн-
туватися на локальних партнерів, постачальників і посередників, 
які можуть допомогти зібрати необхідну інформацію про місце-
ві умови, законодавство та споживчу поведінку. Партнерства на 
місцевих ринках можуть стати важливим чинником для успіш-
ного виходу на нові території. 

Таким чином, хоча глобалізація створює для малих і середніх 
підприємств нові виклики, вона також відкриває безпрецедентні 
можливості для економічного зростання та розвитку. Завдяки 
ефективному використанню сучасних технологій, оптимізації 
бізнес-процесів і адаптації до змінних економічних умов, малий 
і середній бізнес можуть підвищити свою продуктивність, 
розширити ринки збуту та забезпечити довгострокову стійкість 
у глобальній економіці. 
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До основних підходів забезпечення фахових спроможностей 
майбутніх фахівців з економіки згідно [2] варто віднести, зокре-
ма, такі: 

1) відповідність освітньої програми «Економіка» вимогам 
професійного стандарту, потребам заінтересованих сторін 
(стейкголдерів), напрямам розвитку економічної науки і спе-
ціальності «Економіка», тенденціям розвитку ринку праці, ура-
хування досвіду аналогічних вітчизняних та іноземних освітніх 
програм; 

2) забезпечення навчання і викладання вимогам студенто-
центрованого підходу, принципам академічної свободи, поєд-
нанню навчання і досліджень, інтернаціоналізації діяльності; 

3) оцінювання здобувачів вищої освіти освітньої програми 
«Економіка» з дотриманням принципів академічної доброчес-
ності, запобігання та врегулювання конфлікту інтересів; 

4) конкурсного відбору викладачів, їх професійного розвит-
ку, залучення роботодавців, професіоналів-практиків до реалі-
зації освітнього процесу з підготовки фахівців з економіки; 

5) розвиток освітнього середовища та забезпечення його 
необхідними матеріальними ресурсами, гарантування безпеч-
ності для життя, фізичного та ментального здоров’я, реалізації 
права на освіту особами з особливими освітніми потребами, 
наявності унормованих антикорупційних політик; 

6) періодичного перегляду освітньої програми «Економіка» 
шляхом залучення здобувачів вищої освіти, студентського само-
врядування, роботодавців, моніторингу кар’єрного шляху й 
траєкторій працевлаштування випускників; 
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